Oddziaływanie reklamy na konsumentów

Słowo reklama pochodzi z języka łacińskiego i oznacza "krzyczeć do kogoś", czyli jest to persfazyjne nakłonienie kogoś do robienia czegoś np. zakupów.
Reklama ma na celu skłonienie nas, konsumentów do zakupu danych towarów lub usług, poprzez komunikat perswazyjny połączony z informacją.

Trudno jest wymienic miejsca gdzie nie znajduje się żadna reklama.  W XXl wieku reklama stała się nieodłącznym elementem życia społecznego i gospodarczego. Poprzez ulotki, spoty telewizyjne i radiowe społeczeństwo jest ciągle manipulowane. Każdy z nas tego doświadcza, nawet ci którzy sądzą ze nie działa to na nich, prawdopodobnie to właśnie oni sa najbardziej narazeni na wszechobecna w marketingu manipulacje. Reklama poprzez radio, telewizje, internet, ulotki, i inne formy dociera do nas w każdej chwili. Nawet nie zdając sobie zbytnio z tego sprawy chętniej kupimy coś co zobaczyliśmy i producenci obiecali nam gwaracje np. dobrej jakości niż to z czym w ogóle nie mieliści okazji się poznać. 

Społeczeńswo zdaje sobie jednak sprawę z tego, że te produkty i usługi są droższe od tych które są niereklamowane, ale mimo to chętniej po nie sięga. Główną role odgywa tu nasza podświadomość. Kupując np. markowe buty czy najnowszy samochód który pare dni temu widzeliśmy w telewizji czy internecie czujemy się lepsi od innych, automatycznie poprawia się humor  nasza potrzeba posiadania została zaspokojona na jakiś czas. Jednakże duża role odgrywa tu zauwanie, że to jest o wiele lepszej jakości niż inne.  Często jednak zdarza się że są one takie same. Kupując  droższe mleko firmy x, która jest gigantem na rynku nabiałowym uważamy, że jest ono zdrowsze niż  mleko marki własnej sklepu K jednak w rzeczywistości są takie same bo pochodzą z jednej mleczarni a różnia się jedynie opakowaniem. W większości przypadków płacimy tylko za logo firmy.

Obecnie producenci poprzez raklame wychodzą do konsumentów i chcą jak największą ilość do siebie przekonać. Sponsorują znanych sportowców, biorą udział w akcjach charatywnych, zatrudniają do spotów reklamowych znane i cenione osobowości tylko po to aby przekonać do siebie ich fanów. Zapoczątkowała to Coca Cola. To ona jako pierwsza wprowadziła celebrytów do reklam. Teraz jest ona niedościgniętym wzorcem reklamowym i marketingowym poprzez wprowadzenie reklamy osobowej. Nie ma osoby która nie kojarzy ich np. świątecznych reklam i słynych ciężarówek Coca Coli. Kojarzy się nam ona ze swiątami tak samo jak ich czerwony kolor który też odgrywa dużą role.

Takie giganty jak np. Nike czy opisywania Coca Cola wydają miliony na reklame i skuteczny marketing. Popyt na ich produkty ciągle wzrasta i wzraca im sie to z dużą nawiązką. 
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